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Baseballové cepice

S modou baseballovych cepic se setkdvame u Sustdkd, skejtakti a u nékterych
normousdt. Zd4 se, Ze jde o ast identifikacniho memu (podobné jako dfive kroje).'
Pokud se jedna o mladé lidi, 1ze je omluvit krizi identity, zcela beznadéjné vSak
plisobi tficatnici, ktefi se k ¢apce uchylili (event. v horsim pripadé nikdy neodlozili),
aby skryli postupujici ples.

V pilotnim vyzkumu jsem sledoval frekvenci nosSeni baseballovych cepic u osob ve
véku 15 az 35 let. Pozorovani probihala na Andélu, na stanici metra Chodov,
v provozovnach McDonald’s a v Universitni knihovné v Klementinu. V praméru
nosilo Cepici 14 % (z toho 4 % jinak nez titkem dopfedu) muzii a 2 % Zen (n = 1300).”
Prekvapujicim zjisténim bylo, Ze druha nejnizsi frekvence nosSeni cepice byla

v McDonald’s, tedy na misté, kde jsem naopak ocekaval frekvenci nejvyssi.’

Graf: Procento muza s baseballovou cepici.
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' Nejlogictéjsi je nosit Cepici stitkem dopfedu. Nicméné k vidéni jsou i jiné zptisoby, vzestupné podle stupné
nesnesitelnosti, Stitkem: dozadu, do strany, v zhruba 30stupniovém thlu (tj. na ptl cesty mezi dopfedu a do
strany) a v zhruba 70stupiiovém thlu (tj. na ptil cesty mezi dozadu a do strany).

? Stejny pomér — tj. 14 % byl i v centru Pardubic (n = 186).

? Jests 1épe dopadl Kentucky Fried Chicken — pouze 6 % (n = 200). Oviem je mozné, Ze je to ddno tim, Ze si urcita
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Podobné jako v pripadé cepic je noSeni bilych ponozek (u muzit) znamkou nevkusu
(nejedna-li se ovSsem o lazenskou promenddu). Setkdvame se s nim (v kombinaci

s mokasiny*) u Sustékd, bobulont a taxikait-vekslakd.

Vedle cisté vizudlnich znaki jsou jednotlivé typy rozpoznatelné napt.:

1. Alimentarnimi preferencemi — pizzerie (¢ili picosky), mexické restaurace, coca-cola,
celozrnnd bageta vers. tepla sekana, kofola, turek, rohlik obyé.5

2. Typem kin, kde se citi doma: multiplexy vers. Aero, Svétozor, Lucerna.

3. Slovnikem - jazyk je tim nejdiileZzitéj$im klicem, ktery nam otevird vnitini svét
druhého (napft. ahojky, atmoska, cauky, dovca, hod’ka, uzivat si, pohodadt, narozky, sexovat,

ficdk, hucik).®

4 Ztetézeni vede logicky ke sliptim, ale tézko se to ovéfuje.
> Problematika kulinafské globalizace vers. ceské identity.
® Socialni védci by méli zacit zkoumat, kdy se tyto vyrazy objevily, jak se zacaly Sifit a které skupiny obyvatelstva
jsou infikovany. Nékdo by mél napsat detektivni piibéh o zavrazdéném jazykovém citu, o podsunuté identité,

ktera jazykem zacind, o tomto malém hororu normality.



Pafizska vers. Chodov

V pilotnim vyzkumu jsem zkoumal, zda bude rozdil v primérné atraktivité lidi na
dvou kontrastnich mistech — v Parizské a u metra Chodov. Vkus je samoziejmé do
jisté individudlni, snazil jsem se tedy fidit tim, zda by dotycna osoba byla
predstavitelnd v neironizujici reklamé.” Vyzkum probihal ve vSedni den
v odpolednich hodinach.

Hodnotil jsem atraktivitu Zen ve véku 15-35 let, a to pouze ve dvou kategoriich hezkd
— ostatni. Atraktivitu muzt hodnotila moje spolupracovnice. Samotného mé

prekvapilo, ze rozdil byl tak jasny.”

Graf: Procento atraktivnich muzu a Zen (n =1020)
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7 Zajimavé by bylo zjistit, jak hodnoceni ovliviiuje vék, momentalni sila libida a atraktivita pozorovatele.

8 VPR 1 . e .
Nezapocitaval jsem turistické skupiny a turisty jiné nez europoidni rasy.



